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1egozi & showroo

Alberto Apostoli firma il primo negozio Mgt i
“Just Play” o \Rrat o il "

Inaugurato a Verona il primo punto vendita della nuova catena di negozi di abbiglia-
mento sportivo, icata al bambini e ai ragazzi dai quattro ai quattordici anni, in
ione con Nike Inc., presso il nuovissimo Centro Commerciale Adigeo

Il Concept architettonico
Il per il caratter
e per la netta c




Strumenti importanti per la comunicaziona
emozionale sono sia, a livello multimediale, 1 van
schermi incassatl a parete lungo il perimetro per la
definizione di brand e settori, sia, a livello cencreto,
aleuni elernenti ad isola che ricordano la sagoma di
attrezzature sportive come skateboard o tavole da
surf, in contrasto con gli appendiabit volutarmente
essenziali, guasi spartani, in metalio, plexiglass e
legno laccato.

| pavimenti, di forma irregolare, sono parziaimente
in legno, con un chiaro riferimento al parguet delle
palestre e al tipico tratieggio del campo da basket,
e parzialmente in resina, con un effetto definito
“street” Il controsoffitto si distingue per alcune
linee lurmincse dal carattere deciso, che richiamano
la pista di atletica. Tutti gli arredi sono stat realizzat|
su disegno e si distinguono anch'ess! per la partico-
lare forma irregolare e per il contrasto dato dall'uso
di legno & metallo

Il progetto illuminotecnico

Lilluminazione & I'anima del progetto; studiata

con particolare attenzione & realizzata attraverso
I'istallazione di corpi illuminanti RGB, abbinati ad un
sisterna Dali in grado di gestire scenari conformi

al funzionamento dei vari monitor o agli scenar
programmati e gestibili direttamente dal cliente. In

partecolar modo sono stati individuati due scenan
principali a seconda del tipo di utente che il negozio
va a servire: figure genitoriali nella fascia mattuti-
na, per cul o scenario previsto sara pil tenue ed
omogeneo, e ragazzi nelle fasce pomeridiane e

nel weekend, momento in cui luci, colan e video,
diventano estremamente impattanti, dinamici e
coinvolgenti. Sono presenti numerosi faretti spot
nel controsoffitto per un‘illuminazione puntuale

di precise aree, mentre alcune strip LED corrono
lungo il perimetro delle diverse aree aspositive
creando giochi di luce ed ombre

L'acquisto diventa un gioco

Apostoli ha approcoiato il progetto attraverso lg co
gnizioni di “rmarketing and comunication knowladg-
ment” che spesso caratterizzano il suo lavoro, unito
alle diverse expertise nel settore del multimediale.
In linea con la consolidata tendenza della Genera-
zione ¥, ovvero quella dei ragazzi nati dopo 'anno
2000, il negozio offre la massima connettivits e la
possibilita di interagire attivameante con le tecnolo-
gie multimediall presenti. || giovane buyer troverd in
posizione frontale all'ingresso un albero di monitor
& tablet su cur visualizzare tutti | prodotti in vendita
e gveare anchne rnscontro e contatto diretto con la
community del negozio alla quale ¢i si pud registra-
res per vivere appieno 'espenenza di shopping, Una
violta espressa la propria preferenza, potrd indivi-
duare l'articolo desiderato seguendo le indicazioni
del tablet stesso che lo condurrd alllinterno del
NEgozIo COMe un vero navigatore.

| video wall dei totern, inoltre, non sono sempli-
cemente elementi di comunicazione, ma veri e
prope taols che amplificano 'esperienza di acauisto
rendendala pil coinvolgente e indimenticabile gra-
zie all'imprego di virtual mirrors. Quest dispositivi
contengono una biblioteca di capi 30, poi ritrovabili
sUl van espositon del negozio, facendaoli apparire

in guest videc-specchi come s |'utente li aves-

se addosso, cambiando modello e colore con un
semplice click.

Tutta I'esperienza & ovwiamente condivisibile sui
social network, ed & possibile legare ed integrare

it mormenta di shopping fisico nel negozio con lo
store disponibile anline.

Il negozio risulta mutevole & dinamico, & vuole
Imporsi non solo come semplice punto vendita,

Le aziende
Just Play.

Hurley

Studio Alberta Apostoli

C ta da &

ma come luogo di nitrove soprattutto per i ragazzi,
dove vivere e condividere situazioni ed emozioni,
uno spazio ritagliato sulle esigenze deiclienti e in
grado di rendere 'esperienza di shopping sempre
diversa e appagante. Lidea guida & anche guella di
offrire non solo shopping, ma anche ospitare eventi
di vario geneare.
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