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un progetto commerciale ed ambien-
tale ambizioso: prevede l'apertura di
circa duecento punti vendita sparsi
in tutta Italia nell'arco dei prossimi
anni. Non negozi qualungue e nem-
meno piccole botteghe del biologico, ma una
vera e propria catena per la vendita capillare
di prodotti ecologici ed innovativi. Il nome
Ecosmile ed il logo, la chioma di un albero che
sarride, sono il risultato di una precisa strate-
gia di marketing che richiama alla mente ('uso
sintetico dei simboli, tipico del linguaggio del
web e della pubblicitd. LUarchitetto Alberto
Apostoli e lo Studio Poletto, partner di Ecos-
mile, hanno cercato un marchio ed un'immagi-

ne per rivestire i locali e renderli accattivanti,
innovativi e memorabili. Il format del nego-
zio Ecosmile - con uno spazio medio 2 partire
da 50/60 mq ed almeno una vetrina - prevede
Uuso di materiali che sono stati scelti ad hoc
per essere adattabili ad ambienti differenti per
ampiezza e contesto. Il primo Ecosmile apre le
porte a Verona, in via Magellano, ed insieme ai
clienti comincia la ricerca dei futuri affiliati.
Infatti alcuni punti vendita avranno un ruolo
direzionale ma la maggior parte sard appunto
in franchising. L'obiettivo del progetto Ecos-
mile & quello di fornire ai clienti prodotti di-
versificati e di qualitd elevata, attraverso cui
i il proprio i per lambi




tante sol i studiate per fi ogni
gesto quotidiano in un atto di cura ecologico.
Un aspetto da non sottovalutare & quello dei
prezzi. In genere i prodotti bio hanno costi
elevati; Ecosmile si impegna invece a proporre
prezzi competitivi, diventando in questo modo
un punte di riferimento del mercato locale,
laddove sard presente, ed a sensibilizzare i
cittadini grazie a personale qualificato ed op-
portunamente formato, in grado di corrispon-
dere alle esigenze di un'ampia clientela. Paolo
Fasoli, ideatore del progetto e amministratore
della societd, ha compiuto ricerche in Italia ed
all’estero per ampliare il pid possibile l'offer-
ta. Detersivi alla spina, realizzati osservando
|2 regola delle “tre erre”, risparmia, rispetta
e ricicla (risparmiare denaro pagando solo il
contenuto, riciclando il contenitore e rispet-
tando l'ambiente producendo meno scarti);
pannolini (avabili ed ipoallergenici; assorbenti
femminili e prodotti naturali per igiene inti-
ma; caraffe per depurare 'acqua del rubinetto
e gasatori per produrre in casa bibite gassate
e acqua frizzante; cialde di caffé con involucri

totalmente riciclabili, succhi di frutta dai pre-
giati agrumi israeliani, particolarmente con-
centrati per ridurre gli imballaggi ed infine,
direttamente dal Giappone, detergenti adatti
a tutte le superfici domestiche, dotati di un
microrganismo in grado di pulire ed igienizzare
senza inquinare.

DETERSIVI, PANNOLINI,
CARAFFE, SUCCHI DI FRUTTA.
PRODOTT1 STUDIATI

PER RISPONDERE ALLA REGOLA
DELLE “TRE ERRE": RISPARMIA,
RISPETTA, RICICLA

In queste pogine, gt intemi del
primo punto vendita Ecosmile aperto
a Verona. Caraffe, succhi di frutta e
gli altri prodotti distribuiti su stand
facilmente assemblabili.
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